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BROU: una oferta integral de soluciones
e financiamiento para el Agro

Con su participacion en la ExpoActiva 2025 el Banco Republica reafirma su compromiso con el sector
agropecuario, ofreciendo asesoramiento personalizado para los productores de todos los tamafos

a relacién entre el Ban-
I co Republica (BROU) y
el sector agropecuario
es tan antigua como la funda-
cion del banco. Actualmente, el
Brou mantiene una posicién de
liderazgo en el financiamiento
del sector agropecuario, repre-
sentando m4ds del 40% del cré-
dito bancario otorgado al agro,
con préstamos que superan los
1.500 millones de délares. En el
total delacarteradel banco, los
créditos al sector agropecuario
representan un 35% del finan-
ciamiento a empresas.

Durante esta Expoactiva el
BROU tiene a su disposicion
toda la oferta comercial y los
numerosos acuerdos comercia-
les que dispone con los provee-
dores de maquinarias e insu-
mos. Se destacardn, entre otras
novedades, laaperturade cuen-
ta para empresas unipersona-
les, que podrén ser realizadas
en forma digital, sin concurrir
alassucursalesylaposibilidad
de pago con tarjetas personales
através del movil.

Gabriela Ferndndez, gerente
ejecutiva del Area Corporativa
del banco, explico la variada
oferta de productos de crédito
para el sector agropecuario.
Entre los que destacan las li-
neas de corto plazo, destina-
das a cubrir gastos corrientes
y adelantar ventas, asi como
opciones de financiamiento a
mayor plazo para inversiones
en maquinaria, mejoras en
los campos, sistemas de riego,
construcciones y compra de
tierras. “Ademas, los clientes
pueden acceder a cuentas a la
vistay aplazo,junto con el ser-
vicio de banca en linea eBROU,
que permite realizar operacio-
nes de manera agil y segurasin
necesidad de concurrir a una
sucursal” explico Fernandez.

Justamente, una de las in-
novaciones recientes del ban-
co es la posibilidad de solicitar
desembolsos de lineas de cré-
dito de corto plazo a través de
eBROU, “optimizando asi el
tiempo de los productores”.

Fernandez comenté que
dentro de la oferta del BROU,
los productos mas solicitados
incluyen financiamiento para
capital de trabajo, préstamos
para cultivos, adquisiciéon de
maquinaria agricola y compra
de campos; “en este ultimo ru-
bro, el banco ha extendido los
plazos definanciamiento hasta
15afiosy, en casos particulares
de pequeiios productores, hasta
30 afios, lo que le ha valido un
reconocimiento internacional

Gabriela Fernandez, gerente ejecutiva del Area Corporativa del BROU

de ALIDE” recalco.

Por otro lado, los préstamos
para maquinaria han sido for-
talecidos a través de convenios
con las principales empresas
proveedoras, brindando be-
neficios en plazos y tasas. Un
producto destacado es el Agro-
crédito, una linea de crédito
que permite a los productores
afrontar gastos recurrentes y
adelantar inversiones con op-
ciones flexibles de pago, “al
que le hemos realizado algunos
ajustes operativos, de forma
que pueda facilitar e incremen-
tar suuso” destaco Fernandez.

Esta oferta de productos

estd atravesada por la sosteni-
bilidad, que es valorada como
un eje clave en la estrategia del
BROU. “El banco cuenta con
una cartera de préstamos sos-
tenibles cercana a los 500 mi-
llones de ddlares y este afio el
focoestardenel financiamien-
to de practicas agropecuarias
sostenibles” explicé Ferndn-
dez. Ademas, el banco adapta
sus productos a las necesidades
regionales, como ocurrié con el
financiamiento para inversio-
nes forestales que permitan el
desarrollo del silvopastoreo, el
apoyo al sector lanar y la bus-
queda de soluciones financie-

ras para combatir la garrapata
bovina en el norte del pais, to-
dos estos ejemplos recientes de
la apuesta del banco por politi-
cas mas sostenibles y de apoyo
alasnecesidades de cada zona.

Evaluacion del sector y me-
didas de apoyo

Segun Ferndndez, el agro uru-
guayo se muestra dinamico y
condisposicion a invertir, aun-
que enfrenta desafios puntua-
les derivados del clima y de la
coyuntura. “Enlos ultimos dos
afios, el BROU ha implemen-
tado medidas especiales ante
emergencias agropecuarias y

actualmente trabaja en solu-
ciones de financiamiento para
los productores afectados por
el temporal del 14 de febrero en
la zona del litoral” recordd la
gerente ejecutiva.

“Si bien hemos tratado de
estar cerca de los productores
afectados, les pedimos a aque-
Ilos que aun no contactamos
que se acerquen al banco y que
nos planteen su problematica,
porque tenemos todas las he-
rramientas financieras para
apoyar enlas distintas circuns-
tancias” agrego.

En cuanto a la morosi-
dad, el sector presenta nive-
les histéricamente bajos en el
banco, lo que refleja tanto la
solidez del agro como el com-
promiso delos productoresylas
soluciones brindadas por este
para afrontar dificultades fi-
nancieras.

Este afio el BROU presentara
un nuevo producto financiero
disefiado para adaptarse a los
ciclos productivos del sector
agropecuario, cuya implemen-
tacion se conocerd méas adelan-
te “pero no podemos adelantar
mucho mds en el momento, serd
una sorpresa de los préximos
meses” comento Fernandez.

“El BROU esta siempre dis-
ponible para apoyar el creci-
miento y el desarrollo del sec-
tor, atento a sus necesidades
e intentando estar mds cerca”
concluyé. @
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Grupo Santa Rosa apuesta a la innovacion
y sostenibilidad en la Expoactiva 2025

La compania presentara su destacada oferta de movilidad y transporte, con un
fuerte enfoque en vehiculos eléctricos y utilitarios para el sector agropecuario

antaRosase preparapara

la Expoactiva 2025 con

una destacada propues-
ta de movilidad y transporte,
consolidando su presenciaen el
evento por octavo aflo consecu-
tivo. En esta ediciéon, Mitsubis-
hitendrd un papel protagonico
al ser el vehiculo oficial de la
feria con la pick-up L200 como
principal exponente.

Elcrecimiento de Santa Rosa
en los ultimos afios ha sido sig-
nificativo, con una expansion
hacia marcas innovadoras,
especialmente en el segmen-
to de nuevas energias. Mode-
los como el Omoda C5, que en
apenas seis meses se posiciond
entre los mas vendidos dentro
delos mild hybrid, y Zeekr, que
se ha convertido en un referen-
te en el segmento de eléctricos
premium, reflejan el impacto
positivo de estaestrategia. Ade-
mas, el reciente lanzamiento de
Deepal y sumodelo SO7 con au-
tonomia extendida ha demos-
tradounardpidaaceptacionen
el mercado.

El crecimiento exponencial
de los vehiculos eléctricos en
Uruguay responde a diversos
factores, segin Pablo Ramos,
COO de SantaRosa. Entre ellos,
destacan las exoneraciones fis-
cales, lainfraestructurade car-
gaen expansion con 350 puntos
derecargainstalados por UTE,
y la creciente oferta de mode-
los con tecnologia avanzaday
disefio atractivo. A pesar de la
fuerte competencia en el seg-
mento, el Santa Rosa ha sabido
posicionarse al encontrar ni-
chos especificos paracadauna
de sus marcas.

“Cada marca tiene su posi-
cionamiento especifico y hay
que encontrar el nicho para
cada uno de los productos, ya
que, si bien el total del mer-
cado eléctrico superara el 15%
este afio alcanzando un nuevo
récord, el volumen total es re-
lativamente pequefio para la
cantidad de marcas y modelos
que estamos introduciendo a
niveles de precios relativamen-
te altos”, comentdé Ramos.

En cuanto a los vehiculos
tradicionales, Mitsubishi y es-
pecialmente la L200 es una de
las apuestas clave parael grupo
para este afio. Esta camioneta
ha sido la primera en su cate-
goria en obtener cinco estrellas
de seguridad en Latin NCAP vy
se ofrece en diversas versiones,
desde la New L200 Manual 4x2
hasta la Turbo Diesel 4x4 AT
HP. Se espera un afo de creci-
miento en este segmento, im-

Pablo Ramos, COO de Santa Rosa

pulsado por la buena perfor-
mance de los agronegocios: “El
modelo L200 es una camioneta
robusta, segura, confiable y que
responde perfectamente a to-
das las necesidades del trabajo
de campo, asi como para otras
industrias” dijo Ramos.
Laofertade Santa Rosatam-
bién incluye una amplia gama
de vehiculos utilitarios para
el sector agropecuario, desde
modelos de distribucidn de ulti-
ma milla de Changan hasta ca-
miones pesados y tractores de
IVECO, ademaés de vans eléc-
tricas de Farizon. El compro-
miso de la compaiiia con la in-
novacién y la sostenibilidad se
ve reflejado en su inversién en
infraestructura de carga, con
la instalacién de cargadores

super rapidos de 180 kKW a tra-
vés del grupo eOne, facilitan-
do asi la transicion hacia una
movilidad mds sustentable en
el pais.

Para la Expoactiva 2025,
Santa Rosa llevard una se-
leccién de sus vehiculos mads
emblematicos para el sector
agropecuario, incluyendo las
distintas versiones de la Mit-
subishi L200, la Outlander 4x4
y modelos de marcas como
JMC, IVECO y Omoda - Jae-
coo. Con esta exhibicién, Santa
Rosa reafirma su compromiso
con la innovacién, la tecnolo-
gia y el desarrollo del mercado
automotor en Uruguay, brin-
dando soluciones adaptadas a
las necesidades del sector pro-
ductivo. ®
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Nexzur refuerza su presencia en el mercado
uruguayo con innovacion y expansion

La empresa energética apuesta por una nueva estrategia en lubricantes, el crecimiento
de Solucion Flota y la ampliacidn de su red de estaciones y tiendas Spot!, al tiempo que
sigue consolidando su liderazgo

a empresa Nexzur, li-
I cenciataria de la marca
AXION energy en Uru-
guay, continua consolidando
su crecimiento con una estra-
tegia enfocada en la innova-
ciodn, la eficiencia y la expan-
sidén de sus servicios. Patricio
Jiménez, Gerente General de
Nexzur, destacé los principa-
les avances y proyectos de la
compaiiia.

Como sefial de su alianza
con el sector productivo nacio-
nal, Nexzur estard presente en
la préxima Expoactiva, en una
apuesta por generar espacios
de interaccidn con clientes y
productores agropecuarios al
tiempo que muestra su aba-
nico completo de servicios y
productos.

Uno de estos servicios, cla-
ve en la estrategia de la com-
paiiia, es Solucién Flota, una
plataforma de gestion inte-
gral para el abastecimiento de
combustible en flotas de trans-
porte y clientes industriales.
“Este servicio ha experimen-
tado una mejora continua y
un crecimiento sostenido en
clientes, estaciones adheri-
dasy productos incorporados,
como lubricantes y Urea”, ex-
plicé Jiménez. Destacé que los
clientes valoran la herramien-
ta por su facilidad de uso y las
prestaciones que ofrece, lo que
sereflejaen unacreciente tasa
de adhesion.

Ademds, Solucion Flota
permite alos usuarios obtener
informacion detallada sobre
su consumo, con datos como
litros cargados, vehiculos uti-
lizados y ubicaciones de carga,
ofreciendo un control absoluto
y transparente sobre las ope-
raciones.

Recientemente, la empresa
realizé una reestructuracién
en la comercializacién de lu-
bricantes “internalizando la
comercializacion y adoptando
la marca LUBRAX, reconoci-
da por su calidad y competiti-
vidad” explicé Jiménez. Este
cambio implicé “inversién
en recursos, capacitacion y
un redisefio de la imagen de
nuestras estaciones. Los re-
sultados han estado a la altu-
ra de nuestras expectativas, y
esperamos que este afio sea de
consolidacién y mayor creci-
miento”, afirmo Jiménez. En
esta Expoactiva “LUBRAX se
posiciona como un aliado es-
tratégico para el sector”, sos-
tuvo el ejecutivo.

Siguiendo con la linea de
productos que representa la

)’Nexzur
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Patricio Jiménez, gerente general de Nexzur

compaflia, en la Expoactiva
reforzardn la importancia de
utilizar aditivos para mante-

ner la buena salud de la flo-
ta. Especificamente, sobre la
Urea NewBlue, Jiménez resaltd

su importancia como aditivo
esencial para vehiculos con
tecnologia SCR, reduciendo
emisiones contaminantes y
contribuyendo a la sostenibi-
lidad ambiental, ademads de ge-
nerar ahorro de combustible
y prolongar la vida util de los
motores.

De cara al futuro, Nexzur
mantiene su enfoque en la
modernizacién y expansiéon
de su red de estaciones, con el
objetivo de estar mas cerca de
susclientes. “Nos mantenemos
constantemente desafiados a
facilitarla gestion de flotasyel
consumo de combustible, ex-
plorando nuevas herramientas
y tecnologias. También esta-
mos impulsando el crecimien-
to de nuestra marca de tiendas
de conveniencia Spot!, con un
enfoque renovado en la expe-
riencia del cliente”, indicé Ji-

ménez.

Nexzur es una empresa de
energia con base en Uruguayy
forma parte de un grupo regio-
nal que opera mas de 800 esta-
ciones de servicio de multiples
sellos en Uruguay, Argentina
y Paraguay. En Uruguay, la
compaifiia opera bajo el sello
AXION energy con una red
de 99 estaciones de servicio y
tiendas de conveniencia Spot!
y AXION Shop. Ademads, Nex-
zur ofrece una amplia variedad
de servicios para empresas, co-
mercializando y distribuyendo
combustibles para flotas de ve-
hiculos, aeronaves, buques y
laindustria en general. La em-
presareafirma su compromiso
conlainnovaciony laexcelen-
ciaenelservicio, adaptdndose
a las necesidades del mercado
y anticipando las tendencias
del sector. @
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Todas las novedades de maquinaria que
presentara J Hartwich en la Expoactiva 2025

La historica metaldrgica uruguaya presentara en la feria su renovado Equipo de Asistencia para
Drones Agricolas y un innovador Subsolador - Descompactador hidraulico; ademas, mostrara
las marcas internacionales que comenzo a representar

Hartwich, la metalurgi-
J ca con mas de 60 afios de

historia siendo lideres en
maquinaria agricola y forestal
del pais se prepara para una
nueva Expoactiva con varias
novedades que los visitantes
podréan observar y probar du-
rante los 4 dias de exposicion.
Dentro de las maquinas de fa-
bricacion propia se destacan
dos productos: una actualiza-
cién y un lanzamiento.

El Equipo sobre ruedas de
Asistencia para Drones Agri-
colas EAD 100 es una nueva
versidn con mejoras en pres-
taciones y precio con respecto
al modelo anterior. Este com-
bina una estructura de chapa
galvanizadayaceroinoxidable
en los puntos mas sometidos a
corrosion, que lo hace més eco-
ndémico, pero manteniendo la
fortaleza del modelo original.
Ademads cuenta con mas lugar
para guardar los productos y
se agregd un espacio disefiado
especificamente para colocar
el dron con un sistema de fija-
cion rdapida y segura. Ademas
de la actualizacion de nuestro
modelo sobre ruedas, estamos
presentando un nuevo modelo
EADC 200, parael trabajo con 2
drones y para montarse arriba
de un camion.

“El EAD 100 mantiene ade-
mads las mejores caracteristicas
del modelo anterior, el EAD
2000, con el mixer mas comple-
to del mercado” explicé Carlos
Hartwich, director de J Hart-
wich. Entre las caracteristicas
que se mantienen estan el tan-
que de 1000 1de agualimpia, el
sistema de mezclado con bom-
bas y rotor en acero inoxidable
y un mixer donde se van pre-
mezclando los productos que
se colocan luego en el tanque.
Ademads incluye un sistema de
succion directo de los bidones
mads un sistema de lavado tan-
to de bidones como de bolsas
de productos solidos. “Pensa-
mos mucho en las aplicaciones
evitando contaminacién y el
trabajo seguro para los opera-
dores” agregd Hartwich.

Por otra parte, en la Expoac-
tiva se va a estar presentando
un nuevo Subsolador - Descom-
pactador, linea SD. “Lo novedo-
so de este equipo es que es to-
talmente hidraulico, inclusoen
su sistema de zafe en las puas”
dijo Hartwich. Este sistema hi-
draulico facilita el trabajo del
operador que no tiene que parar
la tarea para volver a colocar la
pua o cambiar el fusible si se

Carlos Haertwich, director de J.Hartwich

rompe: “nuestro sistema de zafe
es muy potente y tiene la capa-

cidad de recuperarse automa-
ticamente sin parar de trabajar

alencontrarse conuna piedrao
una zonadel terreno muy dura”
explico.

El SD ademds tienen dis-
co de corte delante de las pua
para que no haya atoramiento
cuando hay volumen de rastro-
jo. Estos discos también tienen
un sistema hidréaulico de pro-
teccidon y estan disefiados para
regular su altura facilmente
apenas cambiando de lugar
unos pernos, sin necesidad de
usar otras herramientas.

Losrodillos desterronadores
de este modelo también son hi-
drdulicos, por lo que se pueden
levantar facilmente e inclu-
so regular la presion desde el
tractor sin necesidad de parar
eltrabajo. El resultado de estas
innovaciones “es un mayor ren-
dimiento por hora trabajada”
agregd Hartwich.

La 282 Expoactiva servira
también para que J Hartwich
presente dos marcas importa-
das que la metalurgica comen-
z0 a representar en nuestro
pais recientemente. Se trata
de la marca polaca Unia y la
ucraniana Kobzarenko. De la
primera marca se podrd cono-
cer en la expo un modelo de
fertilizadora encaladora, para
cubrir la demanda cada vez
mads grande de encalado de los
campos. Ademads de esa misma
marcaJHartwich comenzarda
importar una rastra de discos
que tiene un sistema de picado
de rastrojos “muy novedoso”
adelantd Hartwich.

En tanto de Kobzarenko co-
menzaran por traer un trans-
portador y recolector de fardos
con funciones similares al que
fabrica J Hartwich en Uruguay,
pero con capacidad para 18 far-
dos.

Innovaciony reconoci-
mientos
J Hartwich tiene un departa-
mento de ingenieria “bastante
grande en proporcion al tama-
o de laempresa” explico su di-
rector, que les permite trabajar
constantemente en nuevos de-
sarrollos. “A pesar de que Uru-
guay no ofrece condiciones de
competitividad para los fabri-
cantes de maquinaria, si noso-
tros le agregamos innovacion
logramos que la empresa sea
rentable” comentd Hartwich.
Esto llevo a que recibieran
varios reconocimientos a nivel
nacional por sus innovaciones.
Recientemente fueron galardo-
nados por tercer afio consecuti-
vo con el premio Rosario Pou a

la innovacion en la cadena fo-
restal por una maquina nueva
desarrolladajunto a UPM. Este
nuevo desarrollo esta disefiado
para el laboreo forestal pero en
terrenos de 32 0 42 rotacidn.

Propuesta paraun sistema
“mas justo” paralos fabri-
cantes

Ante las dificultades persisten-
tes que enfrentan los fabrican-
tes nacionales de maquinaria
Hartwich anuncié que hara
un planteo a titulo personal al
nuevo gobierno para generar
un sistema que sea “justo y be-
neficioso para todo el sector”.
Hartwich entiende que la ley
sancionada en 2018, que pre-
tendiagenerarigualdad de con-
diciones entre los fabricantes e
importadores de maquinaria,
“conlaqueseestuvodeacuerdo
y fue utilizada, con el diario del
lunes encontramos dificultades
que complican su aplicacién y
por lo tanto no tiene el efecto
buscado”.

“Seria bueno modificar o
hacer una nueva ley, porque en
los hechos, estamos dejando
de ampararnos en la que rige
ahora porque es tan engorro-
sa que no nos conviene usarla
para obtener las devoluciones
impositivas que prevé” admitio
Hartwich.

En Uruguay la maquinaria
agricola se importa sin pagar
ningun tipo de impuesto, mien-
tras quelosinsumos que impor-
tan los fabricantes si tributan.
Por estarazon en 2018,y con el
apoyo del sector, se sanciono
unaley que buscaba solucionar
esta situacion. “Con el tiempo
nos dimos cuenta que cometi-
mos errores en la redaccion y
seguimos en desventaja” admi-
tié Hartwich.

La propuesta para el nuevo
gobierno sera que la nueva nor-
mativa abarque los fabricantes
mixtosylosde menosvolumen;
y que se guie por la categoriza-
ciondelaDireccidon Nacional de
Aduanas, la misma que se utili-
za paralos equiposimportados.
“Dicha categorizacidn es inter-
nacional, mucho maés clara,
transparente y reglamentada”,
para realizar los reintegros de
impuestos, y no por unalistade
DGI como sucede actualmente.
Segun Hartwich, este mecanis-
mo podria ser beneficioso para
todo tipo de fabricantes nacio-
nales que enfrenten estas con-
diciones desventajosas frente a
losimportadores, yno solo para
los de maquinaria agricola. @
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imagro: innovacion y crecimiento
en el agro uruguayo

La empresa ha logrado consolidarse en el sector agricola gracias a su enfoque en la
diversificacion, la innovacion tecnologica y la atencion personalizada; ahora, apuesta
por el e-commerce como un nuevo desafio para expandir su alcance

esde su fundacién en

2002, Simagro ha evo-

lucionado hasta con-
vertirse en un referente en la
comercializacién de maqui-
naria y repuestos agricolas en
Uruguay. Lo que comenzo6 como
una empresa dedicada a la im-
portacién de la marca Tanzi,
pronto se expandid, diversi-
ficando su oferta con nuevas
marcasy productos. Hoy en dia,
la compaiiia ofrece soluciones
integrales para todos los equi-
pos que operan en el campo,
abarcando sembradoras, ferti-
lizadoras, maquinas de forraje,
cosechadoras, tractores y mu-
chas més de diversas marcas.

Elnacimiento de Simagro se
dio en un contexto desafian-
te, en plena crisis econémica
de Uruguay. Sin embargo, su
crecimiento ha sido constan-
te, acompafiando la transfor-
macién del sector agricola.
Actualmente cuentan con el
stock multimarcay multirubro
de repuestos y accesorios agri-
colas mas grande de Uruguay
y busca ampliar su alcance
con una plataforma de comer-
cio electrénico. “Hoy somos la
tienda mas grande de repuestos
y accesorios agricolas y quere-
mos ser también el e-commerce
mas grande del rubro”, explica
Diego Wibmer, uno de los direc-
tores de la empresa.

Aunque reconoce los de-
safios que implica la digitali-
zacion en un sector donde los
clientes atin estdn acostumbra-
dos alas compras presenciales,
Wibmer confia en que las nue-
vas generaciones impulsaran
esta transicion. La web de la
empresa ya cuenta con un ca-
talogo detallado de productos,
aunque algunos repuestos se-
guirdn requiriendo atencion
personalizada.

Infraestructuray stock de
calidad
Con sede en Nueva Helveciay un
equipo de 32 personas, Simagro
se distingue por su enfoque en la
atencion al cliente y el servicio
técnico especializado. La empre-
sa trabaja con mds de 30 marcas
lideres de Argentina, Brasil, Esta-
dos Unidos, Canadéd, Asiay Euro-
pa, como Amazone y Kuhn.
“Amazone es una marca Ale-
mana que representamos hace
muchos afios y su producto es-
trella son las fertilizadoras que
incorporan mucha tecnologia
y mucha precision en la aplica-
cién” explicé Wibmer. Gracias

aestagamade productos “real-
mente somos los referentes mas
importantes del mercado” agre-
g0.

De la marca Kuhn se desta-
can dos ramas de productos de
procedencias distintas: sem-
bradoras especificas para el
arroz provenientes de Brasil y
los productos para forraje tales
como enfardadoras, pasteras,
rastrillos, etc. procedentes de

Europa.

“Tratamos también de que el
costo de nuestros productos sea
accesible, que tengan precios
realmente competitivos y que
los productores puedan acce-
deralamadquina que necesitan”
explicé Wibmer, y agregd que
paraesto también trabajan con
todos los bancos del mercado
paragarantizarlafinanciacién
necesaria paralos productores.

Un aiio de desafios

Sibien 2024 fueun afio desafiante
para el sector agropecuario uru-
guayo, Simagro logré6 mantener
buenos resultados gracias a su
diversificacidon: “en los aflos que
algun rubro no pasa un buen mo-
mento los otros si, entonces a lo
largo del tiempo nos ha dado un
equilibrio en las ventas anuales™
comentd Wibmer. Para este 2025
las perspectivas son optimistas,

aunque factores “como el cam-
bio de gobierno y la incertidum-
bre econémica global podrian
influir en el mercado” admitié.
La empresa se preparard para
la Expoactiva con dos stands:
uno dedicado a la marca Kuhn
en exclusividad y otro con una
muestravariada de su ofertade
maquinaria y repuestos. Con
esta participacion, Simagro re-
afirma su compromiso con la
innovacion y el desarrollo del
agro en Uruguay acompafian-
do a los productores a mejorar
su productividad con equipos
ma4s eficientes y confiables. El
crecimiento de Simagro no solo
se sustenta en su expansion co-
mercial, sino también en el de-
sarrollo interno. Han trabajado
en la capacitacion de su equipo,
la mejora en los procesos de ges-
tionylaculturaorganizacional,
para materializar logros que se
reflejan en una empresa que
estd consolidada en el merca-
do. “Trabajamos internamen-
te para promover una cultura
de colaboracidén e innovacién
donde todos estamos alineados
bajoun mismo propdsito que da
sentido a existencia de la orga-
nizaciony estd alineado con sus
valores” concluyé. @
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Expoactiva 2025: innovacion y
modernizacion en el corazon del agro

La 2823 Expoactiva se presenta como la muestra agroindustrial mas importante del pais,
marcando un antes y un después en innovacion, educacion y mercados; del 19 al 22 de marzo
promete elevar el nivel del evento a estandares internacionales

ovedades en infraes-
tructuraylogistica
Arturo Wilson, presi-

dente de la Asociacion Rural
de Soriano, resalto las signifi-
cativas mejoras realizadas en
la infraestructura del recinto.
“Se hicieron 5 km de camineria
interna que beneficiaron tan-
to el transito como la calidad
de la muestra y de los stands
para los expositores”, afirmd.
Estas mejoras fueron esencia-
les después varias ediciones en
las que el clima no acompafié
al evento, como la fuerte llu-
via que impacté el afio pasado
y que impulsoé una renovacion
para evitar nuevamente estos
inconvenientes.

En este 2025, la Expoactiva
se consolida como el evento
agroindustrial de mayor mag-
nitud en Uruguay, con la par-
ticipacion de 300 empresas y
casi 750 marcas que abarcan
toda la agroindustria, inclu-
yendo rubros secundarios en
constante crecimiento. “Des-
pués de la pandemia, cada

vez viene mas gente, desde fa-
milias hasta escuelas, 1o que
refuerza nuestra posicién como
punto de reunidon y motor eco-
némico en la regién”, sefiald
Wilson.

_ Arturo Wilson, presidente de la ARS

Actividades y agenda de alto
nivel

Entre las actividades progra-
madas, destaca la visita del
presidente de la Republica Ya-
mandu Orsi, junto a varios mi-
nistros como Gabriel Oddone

de Economia y Alfredo Fratti
de Ganaderia, Agricultura y
Pesca, entre otros: “una de las
consignas y las premisas de la
Expoactiva es recibir a todos,
invitarlos a nuestra casa sin
importar la ideologia politica,

es un lugar democratico donde
todos se pueden expresar” dijo
Wilson.

Esta apertura al didlogo politi-
co y social refuerza el caracter
democrdatico y de intercambio
de la Expoactiva: “Creemos
que vamos a tener muy buen
didlogo con el presidente y el
resto del gobierno; creo que
el nuevo gobierno entiende la
importancia que tiene el cam-
poyelagroenlaeconomia del
pais. Somos el motor que mueve
Uruguay y vamos a trabajar
con nuestras coincidencias y
discrepancias para encontrar
un punto en comun para tratar
de ser mejores y que crezca el
interior de nuestro pais” agrego
Wilson.La programacién del
evento no se limita a la exposi-
cién de productos y servicios.
Ademas, se han planificado
eventos para toda la familia,
combinando una amplia ofer-
ta gastrondmica y musical que
promete convertir la visita en
una experiencia completayen-
riquecedorao. @

Un departamento que se
prepara para recibir a uno de
los mayores eventos del ano

Hoteles, gastronomia y otros servicios turisticos también se
preparan para recibir a los visitantes a la exposicion, que genera
mas de 2000 puestos de trabajos directos ¢ indirectos

limpacto dela Expoactiva
Ese extiende mads alla del

eventoensi, generando un
derrame econdmico considerable
en laregion. La alta demanda en
servicios de hoteleria, gastrono-
miay otros rubros en un radio de
100 km alrededor del predio evi-
dencialarelevanciadelamuestra
para el desarrollo local.
Arturo Wilson, presidente de
la Asociacién Rural de Soriano
anuncié que aproximadamente
2000 personas estaran traba-
jando directa o indirectamente
durante el armado, el desarrollo
y el cierre del evento, por lo que
la Expoactiva no solo impulsa
los negocios del sector, sino que
también refuerza la identidad
y el orgullo de una comunidad
profundamente ligada al mundo
agropecuario.
En esalinea se expreso el inten-

dente interino de Soriano, Ruben
Valentin, quien destacé el movi-
miento que genera la exposicion
y supoder como herramientade
trabajo para mucha gente en el
departamento. “En Mercedes se
genera una movida muy impor-
tante” resalté Valentin, quien
agregod que desde la intendencia
seapoyaalosorganizadores con
todas las herramientas a su al-
cance.

“Para esta edicion se colaboro
conlapavimentacion dela cami-
neria interna del previo, que no
tenia y se generaban problemas
cuando llovia” agreg6 Valentin.
El evento desborda completa-
mente las més de mil camas de
alojamiento formal del depar-
tamento, incluyendo hoteles,
hostales y estancias turisticas.
Ademads, segun explico Elena
Laguzzi, directora de turismo

de Soriano, varias casas parti-
culares se ponen en alquiler por
plataformas e inmobiliarias en
modalidad bed and breakfast
para cumplir conlademanda de
visitantes.

Desde la Secretaria de Turismo
de Soriano se preparan varias
actividades complementarias
para que los visitantes puedan
realizar en paralelo a su recorri-
daporel predio delaexposicion.
“Durante la expoactiva tenemos
ya previstos viajes por el rio en
catamaran, con mucha deman-
dayconcuposyacasiagotados”
comentd Laguzzi.

Ademss, en el stand de la inten-
dencia en la exposicién, se apro-
vechara para difundir varios
eventos culturales que se reali-
zan en Soriano alo largo del afio
asi como la oferta turistica del

departamento para todo el aiio.
Algunas de las actividades que
se difundiran son el Encuentro
Internacional de Escultores de
Palmar, el circuito accesible en
el Cementerio de Mercedes, la
visita a la pinacoteca Eusebio
Giménez, ala bodega Mau, o al
Museo delaIndustria entre otras
varias atracciones.

La 282 Expoactiva se perfila,
por tanto, como un espacio de
transformacién y moderniza-

cién, donde las innovaciones en
infraestructura, ladiversidad de
expositoresylacalidad delasac-
tividades programadas se unen
para reafirmar el rol central
del agro en Uruguay. Con estas
novedades, la muestra invita a
productores, técnicos, familias
y autoridades a conocer y expe-
rimentar de primera mano cémo
la innovacidén y la tradicién se
fusionan para impulsar el cre-
cimiento del campo uruguayo.®
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