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 La compania desarrolld importante instancia de capacitacion para asesores
e Perucchi, la suscripcion es hacer asumible la incertidumbre del asegurable

oal

San Cristobal Seguros sustenta su
estrategia de valor junto al Corredor

Durante el desarrollo de una nueva instancia TECS. José Nanni (Director de San Cristébal Seguros), Sebastidn Dorrego (Gerente General de San Cristobal Seguros Uruguay), Yanina Verger
(Gerenta de Operaciones de San Cristébal Seguros Uruguay), Hector Perucchi (Director de San Cristébal Seguros), Aldana Garcia (Gerenta de Administraciony Finanzas de San Cristobal Seguros
Uruguay), Mauricio Castellanos (Gerente Comercial de San Cristdbal Seguros Uruguay) y Diego Guaita (CEO del Grupo San Cristébal Seguros) @ Paginas2y3

Amorin Batlle dijo que el BSE
seguira apoyando firmemente
a todo el sector agropecuario

@ Pdgina 5 Pre5|dente del BSE, José Amorin Batlle
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San Cristobal Seguros desarrollo nueva instancia de capacitacion

La importancia de los procesos de

SUSCripc

an Cristdbal Seguros Uru-
Sguay, en consonancia con su

propuesta de valor que tiene
como eje estratégico su sostenido
apoyo a los corredores asesores,
realizé un nuevo Taller de Espe-
cializacion y Capacitacion en Se-
guros (TECS), que tuvo como tema
medular “La Suscripcion en la Ley
de Seguros de Uruguay”. El acto
académico se desarroll6 en el Hil-
ton Garden Inn con la presencia de
un elevado niumero de corredores
de todo el pais y de ejecutivos del
Grupo San Cristébal Seguros. La
conferencia, que se caracterizo6 por
sudindmicainteractiva, fueimpar-
tida por el reconocido especialista
argentino en Derecho de Seguros,
Dr. Héctor Perucchi.

Abrid el acto, el Gerente General
de San Cristobal Seguros Uruguay,
Sebastian Dorrego, quién valord la
presenciadel Dr. Héctor Perucchiy
recordo que “el primer taller TECS
sedesarrollé en 2015 con el andlisis
de la explosion de un edificio en la
calle Salta, enlaciudad de Rosario.
A partir de ese aflo aplicamos una
metodologia de trabajo que inclu-
y0 siniestros de magnitud que nos
llevaron a reflexionar sobre cémo
operanlasfuerzasdel seguro frente
aesos graves hechos”. Expresé que
en 2018 Uruguay aprobo su Ley de
Segurosy apartirde esaimportan-
teinstanciase inicié un proceso de
analisis de ese conjunto normativo
también con la participacion aca-
démica del Dr. Héctor Perucchi. Se-
bastidan Dorrego agradecio a conti-
nuacion la presencia del Directorio
del GrupoSan Cristobal Seguros, de
losequiposdesupervision del Ban-
co Central del Uruguay (BCU), de
los colaboradores de San Cristobal
Seguros Uruguay, de personalida-
des académicas vinculadas al drea
de los seguros y de los corredores,
“nuestros socios estratégicos en
todo el pais”.

Esencial
El Dr. Héctor Perucchi comenzd su
conferencia precisando que “sus-
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Yanina Verger, Sebastian Narancio, Héctor Perucchi, Florencia Romano,
Sebastian Dorrego, Aldana Garcia, José Nanni y Mauricio Castellanos

Mauricio Castellanos, Jorge Ramos, Guillermo Rocca y Sebastian Dorrego

cribir es la actividad casi esencial
deunaaseguradoraydeunarease-
guradora. Lasuscripciéon noessola-
menteunatareatécnica. Elsuscrip-
tor es una persona que conoce de
técnica, pero que sabe vender. Y el
unico arte que tiene la suscripcién
es adivinar que necesita nuestro
cliente”. Sefiald que “nosotros so-
mos entidades de servicio porque
existe un seflor que estd esperando
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queleaportemosalgunasoluciéna
sus problemas de imprevisibilidad.
De manera que el arte es descubrir
quenecesitael cliente y como noso-
tros generamos nuestra respuesta.
Porque el seguro es latraslacion de
unimponderable, que esunriesgo”.

“La incertidumbre -prosiguio-
no desaparece nunca porque
cuando damos un seguro tampoco
le hacemos desaparecer la incerti-
dumbre al asegurable. Nosotros le
prometemos quesiesaincertidum-
bre se convierte en realidad habra
una solucion de tipo econdémico
parael asegurado, pero cuando cu-
brimosunautomévil noleasegura-
mos al cliente que no va a tener un
accidente”.

Suscribir lo que es medible

“Lo que debemos hacer -expli-
co-esmodularlaincertidumbre de
maneratal que seasoportable para
nosotros, paralaseguridad del ase-
sory del asegurado. La suscripcion
es, en definitiva, hacer asumible
la incertidumbre que nos pasa el
asegurable. La suscripcion no es
un arte sino una serie de procedi-
mientos quetienen como finalidad
brindarle al asegurable la mejor so-
lucién que podamos para evitar el

ion en la Ley de Seguros

Perucchi y Mauricio Castellanos

conflictodel resultadonegativoque
tiene unriesgo que puede producir-
se. Entonces, el seguro no evita un
dafio, lo que hacer es sufragarlo”.

Perucchi dijo que el seguro “es
fruto de la experiencia” y ejempli-
ficé que “la aviacion comercial co-
menzdenel mundoen1910ylos pri-
meros seguros de responsabilidad
aerondutica recién surgen en 1929.
Las aseguradoras pudieron medir
susriesgos. Estoimplica quese pue-
de suscribir lo que es medible”. El
expositor se refirié al concepto de
suscribir “que esdelimitarel riesgo,
esto quiere decir que hay cosas que
puedo cubriryque no puedo cubrir.
Esta es una importante cuestion
porque ahiaparecenlasexclusiones
decobertura. Insisto, lasuscripcién
eslamedida. Estoimplicaquetanto
elasegurador comoel reasegurador
suscribeloque puede medir porque
solo a lo que puedo medir le puedo
establecer condiciones y precio. Si
tengo mas seguridad de lo que voy
a cubrir puedo entonces brindar
mejores coberturas”.

Cientifico y comercial

En otro pasaje de su conferencia
dijo que “el precio de las cobertu-
ras tiene dos aspectos: el cientifico
y el comercial, y los dos son vali-
dos. Lo peor que le puede pasara
unaaseguradora es cobrar por un
producto sin saber lo que deberia
cobrar, aunque no lo cobre, porque
estd dejando de medir su riesgo”.
Sostuvo asuvez que “el reasegu-
rador es un gran condicionante de
mi conducta de suscripciéon. Apar-
tedeloqueel reasegurador quiera
ono quieratomar yo puedoy debo
analizar el riesgo. Existen muchos
riesgos que el reasegurador no nos
impide tomar”.

Indico que “todos tenemos una
politica o procesos de suscripcién
global, que tiene condiciones y
precios, y también la suscripcion
caso por caso. Participan en el pro-
ceso de suscripcion el asegurable,
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Sebastian Dorrego, Yanina Verger, Aldana Garcia, José Nanni, Héctor
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el agente, el tomador-asegurado, el
aseguradory el reasegurador”.

Consensualidad

Perucchi especifico seguidamente
que la Ley de Seguros estipula tres
elementos necesarios: Riesgo, (Ar-
ticulos 5y 14); Interés Asegurable
y Prima. Si existen estos tres ele-
mentos hay contrato de seguros. El
articulo3delaLeydeSeguroshace
referencia a la Consensualidad. El
contrato de seguros se perfecciona
mediante el mero consentimiento
de las partes, aun antes de la emi-
sién de la pdliza y del pago del pre-
mio. La Ley de Seguros habla tam-
bién de la Reticencia (Articulo 46).

Abordé seguidamente el tema
de la inspeccion previa “que no
esta legislada ni es obligatoria,
pero tiene fuertes efectos sobre la
suscripcion, particularmente sobre
la alegacion de reticencia. El con-
ferencista se refirid asimismo a la
Pdliza (Articulo 7), que esla prueba
del contrato.

Héctor Perucchi expreso en los
tramos finales de su exposicién que
todaslascompafiias desegurosque
operan en Uruguay tienen estas
précticasde politica de suscripcion.

Durante el acto, el Gerente Ge-
neral de San Cristobal Seguros
Uruguay, Sebastian Dorrego y el
Gerente Comercial, Mauricio Cas-
tellanos, destacaron el éxito de la
edicién del Programa de Impulso
Comercial (PIC) que concluyd el pa-
sado30dejunioyquesecentroenla
obtencién de puntos, con desafios
competitivos trimestrales entre
los corredores. Los ganadores ob-
tuvieron importantes premios por
las metas alcanzadas y que fueron
entregados en la instancia. Sebas-
tidn Dorrego y Mauricio Castella-
nos destacaron que San Cristobal
Seguros sustenta la firme politica
de estar siempre junto al corredor,
apoyarlo y capacitarlo, para cons-
truir vinculos cada vez més sélidos
que generan beneficios mutuos. @
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Equipo de San Cristobal Seguros

Camara Uruzuaya de Asssores Profesionzles de Sapurs

S CUAPROSE
-

COMNTRATAR UN SEGURO COMN UN CORREDMDR

rrorssionar. ES MAS SEGURO

Colonia 892 of 303 - Tel. 2901 3549

cuaprose @cuaprose.com.uy

Grupo Viaje Aruba 2023 Premio PIC 10 aiios de San Cristébal Seguros



4 SEGUROS

EL OBSERVADOR
VIERNES 29 « SETIEMBRE 2023

Lacalle visito en Argentinala

Casa

Sebastian Trivero, CEO del Grupo Sancor, Alejandro Simén, Luis Landriscina y Luis Lacalle Pou

1Presidente delaRepublica,
ELuis Lacalle Pou, visito la

ciudad de Sunchales, (Santa
Fe), sede central del Grupo Sancor,
para participar de una tradicional
celebracion que refleja los valores
del esfuerzo, del trabajo en equi-
po y del compromiso con la tarea.
Particip6 asimismo del encuentro
el Embajador de Uruguay en la Re-
publica Argentina, Carlos Enciso, el
Gobernador delaProvinciade San-
taFe, Omar Perotti, el Presidente de
Fundacion Konex, Luis Ovsejevich
y Luis Landriscina, quien recibio
un homenaje como amigo de la
casa y principal promotor de este
espacio de encuentro enraizado
en las tradiciones de la Argentina
rural. Durante la jornada, con el
objetivo de recordar sus raices y

mantener vivaslas tradiciones que
losdefinen, los asistentes pudieron
sumergirse en la cultura santafesi-
na, disfrutando de comidas y acti-
vidadesautdctonas. Elmandatario
uruguayo aprovecho la instancia
para conocer el Edificio Corporati-
voy las instalaciones de CITES, su
Centro de Innovacion, Tecnoldgi-
ca Empresarial y Social dedicado
a desarrollar, invertir e incubar
startups deeptech basadas en so-
luciones disruptivas a problemas
globales. Alliintercambidé mensajes
concientificosytecndlogosde todo
el pais. Este fondo lanzo su oferta
publicaen 2020 y mas de una vein-
tena de inversores se sumaron a la
propuesta para invertir en ciencia
y tecnologia a través del mercado
de capitales.
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matriz del Grupo Sancor

m

El Presidente del Grupo Sancor Seguros, Gustavo Badosa (izq) y el CEO, Alejandro Simén

Agradecimiento

El Presidente Lacalle Pou expreso,
enunabrevealocucién, que agrade-
cia “alagente de Sancor Seguros, es
ungustoconocerlos. Haceinstantes
veniamos hablando conlagentedel
Grupo, deesa Argentinaprospera, la
Argentinaquetrabaja,yquehacede
estaunagrannacion. Y quieromen-
cionarunacancién muylindademi
pais que recita: “arbol sin raices no
aguantaparadoningtintemporal”,y
estodemuestraque, peseaser hom-
bres de futuro, nunca debemos de
dejar de mirar por el espejo retrovi-
sor para no repetir lo que estd mal,
pero sobre todo para imitar y conti-
nuarloqueestdbien”. Elmandatario
uruguayodestacdasimismo que “en
este mundo globalizado tenemos
unadivinaoportunidad comosocie-
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Homenaje a Luis Landriscina, quién aparece junto a funcionarios ptblicos y autoridades del
Grupo Sancor Seguros

(der), entregan un obsequio al Presidente Lacalle Pou
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dad de apegarnos mas a lo nuestro,
al pago, a las tradiciones, y a la vez
serciudadanosdel mundo. Y eso he-
mosvisitado hoy, hemoshabladode
segurosagricolasyalmismotiempo
estuvimos en el lugar que se genera
investigacion einnovaciénysecrea
lo que no existe”. Sostuvo ademas
que “Sunchales, en un pueblo chico
del interior del pais donde vive y vi-
bra esa Argentina que admiramos
tanto, al mismo tiempo apegados a
latierra, apegadosalatradicion,esta
creandose el futuro”.

Valores fundamentales

Finalmente, en un gesto cargado
de gran simbolismo y para conme-
morar tan ilustre visita, las maxi-
mas autoridades del Grupo Sancor
Seguros -encabezadas por su Pre-

-

sidente, Gustavo Badosa, y su CEO,
Alejandro Simén- presidieron la ce-
remonia de plantacién de un arbol
en el sector donde se encuentra la
piedra fundacional de sus instala-
cionescentrales, untributotangible
ala unién de historia y futuro. Ale-
jandroSimoénresalté enlainstancia
que “este tradicional evento refleja
los valores fundamentales que han
guiado a nuestro Grupo desde sus
inicios. Por ello, nos orgullece espe-
cialmente contar con la presencia
de Luis Lacalle Pou, que atestigua
la importancia que atribuimos a
las relaciones con nuestros amigos
y vecinos de Uruguay y esperamos
seguir consolidando los lazos entre
nuestras nacionesy contribuyendo
al desarrollo de nuestras comuni-
dades”. ®
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Amorin Batlle, el Banco de Seguros
seguira apostando fuerte por el agro

1BancodeSegurosdel Estado
E(BSE), continuara apoyando

fuertemente al sector agro-
pecuario, afirmo su Presidente,
Dr. José Amorin Batlle, durante la
inauguracion del stand institucio-
nal, en la Expo Prado. Asistieron al
acto, autoridades de gobierno, em-
presarios, corredores asesores y el
piloto de automovilismo, Santiago
Urrutia. En el recinto se exhibi6 la
copa del mundial de futbol Sub 20
ganada en Argentina por la selec-
ciénuruguaya.

Amorin Batlle expreso, en pri-
mera instancia que “el Banco de
Seguros siempre estuvo, desde su
nacimiento, al lado del sector agro-
pecuario” y enfatizé que “este afio
tuvimos el siniestro mas grande de
la historia del Uruguay porque pa-
gamos, por conceptodeindemniza-
cién, masde 95 millonesde ddlares.
Y lo pagamos, no digamos con ale-
gria, porquelasequianoshizodafio
a nosotros, al sector agropecuario
yalpais”.

“Pagamos con mucho orgullo
-prosiguid- porque, endefinitiva, las
compafiiasdesegurosestamospara
asumir nuestros compromisos”.

Recordd que “pocosdiasantesde
la Expoactiva mellamaron algunos
dirigentes del sector agropecuario
para preguntarnos si ibamos a pa-
garlossiniestros. Lesexpresamosen
formamuy claraque afrontariamos
nuestros compromisos. Y lesvamos
a pagar antes que nunca. Y le pedi-
mosalagente queliquidasiniestros
que hiciera el pago entre los meses
de junio yjulio. Se hizo un trabajo
fenomenal porquese cubrieron mas
de400siniestros con el objetivoque
el agro se pudiera recuperar rapida-
mente de este golpe tan fuerte”.

" 3
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\.n un hospital de referen
M habilinacion.

Verénica Salaverry, José Amorin Batlle y Alberto Panetta

Garantia
El Presidente del BSE expreso,
con un tono de conviccién: “aho-

ra hablaremos del futuro. El Ban-
co de Seguros seguira apostando
fuerte por el sector agropecuario.

-guay cuenta corlls de referencia

pecialista en reha

Vamos a comprometernos a ase-
gurar el drea que cubrimos el afio
pasado. De esta manera, todos los
productores que aseguraron con
nosotros durante 2022 tienen la ga-
rantia de que el Banco de Seguros
cubrird nuevamente sus cultivos.
Me animo a decir que estamos ha-
ciendoun esfuerzo paraversipode-
mos crecer un poquito mas”.
Ejemplificé que el BSE cubre el
60% del segmento agricolay que “el
afio pasado cubrio 180.000 hecta-
reasde soja (seguro de rendimiento)
del millén de hectdreas que se plan-
to. El resto de las compafifas asegu-
raron 120.000 hectareas. Creo que

En Uruguay nadie te da
mas seguridad.

a
José Amorin Batlle y Lorenzo Paradell

todos debemos hacer un esfuerzo
porque el sector agropecuario asu-
me, cadavezconmas fuerza,laidea
dequeasegurarlos cultivos implica
unainversion, que es partedel costo
desembrar”.

Anuncidasimismoque “estamos
desplegando un gran esfuerzo con
losreaseguradores, paraestar, como
siempre, junto al sector agropecua-
rio”.

Amorin Batlle exteriorizé final-
mente su conformidad con los pro-
cesos de gestion que desarrolla “un
Banco fundado en 1911 que trabaja
para el futuro y que siempre genera
confianza”. @

Informate mds en bse.com.uy, llamando al 1998 o con tu Asesor de confianza.
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Federico Moalli, Marcelo Lena, José Amorin Batlle, Lorenzo Paradell, Fernando Caballero, Julio del Castillo, Mauricio Castellanos y Diego Juncal

FAPROSU presento pauta publicitaria
y reconocio el apoyo de aseguradoras

aFederacionde Asociaciones
I de Profesionales en Seguros
del Uruguay (FAPROSU)
presentd el pasado 22 de agosto los
spots de su campafia publicitaria,
dirigida a revalorizar la figura de
los Agentes y de los Corredores de
Seguros, en su calidad de idéneos
profesionales que propugnan, con
susconocimientosy gestiones, que
los asegurados estén verdadera-
mente protegidos por sus pdlizas.

Solidaridad

El entonces Presidente de FAPRO-
SU, Fernando Caballero, valord
“la solidaridad de muchos colegas
productores de seguros, que fue el
aporte bdsico para la campafia™y
agradecio a “aquellas asegurado-
rasque comprendieronlaintencion
del mensajey colaboraron también
parahacerlaposible”. Participaron
del encuentro, desarrollado en la
sede de APROASE, el Presidente del
Banco de Seguros del Estado, José
Amorin Batlle, el Gerente General,

Profesionales
que posibilitan
que el asegurado
esté protegido
por sus polizas

Raul Onetto, la Sub Gerente Ge-
neral Patricia O’Neill, la Directora
de la Divisién Comercial y Vida,
Gabriela Serafino, la Directora de
la Division Sucursales y Agencias,
SilviaDutrenity el Gerente del De-
partamento de Atencion a Corre-
doresy Agentes, Gonzalo D’Anatro.

Ronic Alvariza, Gabriela Blanco y Jorge Schiavelli

Marcaron asimismo presencia,
Diego Juncal, Gerente de Admi-

nistracion y Siniestros de HDI
Seguros y los también ejecutivos

Gonzalo Trias, Juan Manuel de Freitas, Fernando Caballero, Laura Gomen-
soro, Cecilia Olivera, Daniel Abal, Lorenzo Paradell y Juan Pablo Risso

de esa organizacion, Valentin Mi-
chelini y Alvaro Pavone; Federico

Comision Directiva muy profesional
que sustento los valores del consenso

La Comisidn Directiva que presidio la organizacion
FAPROSU ejercid sus funciones con profesio-
nalismo, espiritu participativo y firme vocacion
de consenso, que posibilitd la creacion de una
institucion que propugna la maxima capacitacion
y jerarquizacion del Agente y del Corredor con un
claro horizonte: potenciar la cultura del seguro en
Uruguay. La organizacion, fundada por APROASE,
CUAPROSE v el Circulo de Agentes de Seguros del
Uruguay, estuvo integrada, en su plano superior
jerarquico, por Fernando Caballero (Presidente),
Lorenzo Paradell (Vicepresidente) y Daniel Abal,
(Tesorero).

Muy proactiva
Estos ejecutivos, junto a los restantes integrantes
de la Comisidn Directiva de FAPROSU, generaron

en todo momento sinergias muy proactivas con
un objetivo comun: potenciar los valores profesio-
nales y la confianza que generan los corredores

y los agentes en el mercado asegurador uruguayo.
El Suplemento de Seguros de El Observador ex-
tiende su reconocimiento y sus felicitaciones a la
Comision Directiva de FAPROSU que ejercid sus
funciones con sostenida dinamica, transparencia
y empatia operativa. Este serd, seguramente, el
camino que pautara los procesos de gestion de la
nueva Comision Directiva de la organizacion, que
estd integrada de la siguiente manera: Gonzalo
Trias (Circulo de Agentes del Uruguay), Presidente;
Daniel Abal y Daniel Florines (Circulo de Agentes);
Juan Pablo Risso, Esteban Bello y Matias Stag-
nari por APROASE y Alberto Panetta, Alejandro
Izaguirre y Carla Antonaccio por CUAPROSE.

Moalli, Gerente Comercial de Porto
Seguros; Mauricio Castellanos, Ge-
rente Comercial de San Cristdbal
Seguros; Marcelo Lena, Gerente
General de SBI Seguros Uru-
guay; Julio del Castillo, Gerente
General de Berkley Uruguay Se-
guros y Jorge Schiavelli, Gerente
Comercial de SURCO Seguros,

La organizacion
busca potenciar

la cultura del
seguro en el
mercado uruguayo

entre otros ejecutivos de compa-
fiias de seguros. Durante el acto
fueron exhibidos los videos de la
campafa publicitaria, disefia-
da por Corporacion Publicitaria,
en la que se destaca la presencia
del periodista Mariano Loépez.
Se desarrolla a escala nacional en
varios formatos medidticos y tam-
bién por lasredes sociales. @
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Fernando Caballero, Alberto Panetta, Ratil Onetto, José Amorin Batlle y Juan Manuel de
Freitas
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Matias Stagnari, Marcel Stagnari y Martin Paseyro Rafael Podesta y Javier Volonterio
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Hever es el nuevo Presidente de AUDEA

1 Licenciado Guiller-
Emo Heyer, Gerente de

METLIFE Uruguay, asumio
como Presidente de AUDEA, hasta
fines de 2024.

El ejecutivo expreso a la orga-
nizacion que “es muy gratificante
asumir la Presidencia de AUDEA
porque me permite combinar mi
actividad y responsabilidades pro-
fesionalescon el fomentoal interés
comun de la industria”. Sostuvo
asimismo que “el desafio personal
con enfrenta en este nuevo car-
go consiste en mantener el foco
en lo que desarrollo y ejecuto en
METLIFE, ala vez que pueda “po-
nerme en los zapatos” de mis cole-
gas en AUDEA, haciéndolo siem-
pre con empatiay ecuanimidad.

Preguntado sobre las dreas en
las que hard hincapié para el cre-
cimiento dela Asociacién dijo que
“son las que representan nuestros
pilares estratégicos: a) promover al

Arq. Pablo Viglietti GOmez

Lic. Guillermo Heyer

desarrollo de la Industria, la edu-
cacion y el asesoramiento, junto

Encontranos ahora en Ituzaingén377, Edificio Constitucién
Cludad Vieja, Montevideo

con apalancar los vehiculos para
supromociénydistribucién. b)Un

requisito clave paralograr lo ante-
rior esla generacién y lamejora de
lainformaciény que la misma sea
clara para toda la comunidad. c)
Velar por la cohesién de las Com-
pafiias queintegranla Asociacion,
através del pregdny el ejercicio de
buenas practicas comerciales y de
servicio a clientes y la sociedad
en su conjunto. d) Contribuir a la
competencia, que eslamejor forma
deentregar buenos productos, con
preciosy calidades adecuadas”.
Acontinuacién, afirmd que “las
fortalezas de AUDEA estan en sus
integrantesy la organizaciéony or-
den que hemos sabido imprimirle
a través de su Consejo Ejecutivo.
Las oportunidades son innume-
rables en este mercado: triplicar
la participacion de las primas con
respecto al PIB implica alcanzar
un mercado 3 veces mas grande al
actual, aunque parezca “verdad de
Perogrullo”. Esa participacién x 3

seguiriasiendounadelas menores
dentro de América Latina. No veo
amenazas, porque confio plena-
menteenelimperiodelaleyyenla
ética, capacidad ybuenasprdcticas
de todos los actores.

Considerd seguidamente
que la educacién y difusién son
claves: forma parte de la educa-
cion financiera indispensable
para el crecimiento de la in-
dustria y de todos los sectores.
Es muy valioso mitigar o restar
riesgos en todas las actividades
que desarrollamos”. El ejecuti-
vo destaco que “me imagino a
AUDEA como referente del merca-
do, a través de haber generado un
“track récord” exitoso paratodala
sociedad: sumar transparencia al
mercado, capitalizar las mejores
experiencias internacionales y
contribuir con el desarrollo de un
marco de negocios provechoso
paraelpais”. @

El camino de nuestra
sociedad hacia una cultura
aseguradora

Por el Arq. Pablo Viglietti Gomez
Socio de “Oscar Alfredo Viglietti”
Corredores de Seguros desde 1942
Directivo de CUAPROSE
Desdehacecientosdeafiosexiste
el concepto de seguro en el mundo.
Si bien no resulta facil determinar
con precision su comienzo, pode-
mos pensar que se originaron en
los pueblos antiguos dedicados al
comercio y la navegacién. En pri-
mera instancia se hacia referencia
alasolidaridad y fraternidad en las
diferentes sociedades, formando
cajas de ahorros o fondos comunes
para otorgar subsidios a quienes
sufrieran circunstancias adversas.
Esas circunstancias podrian ser in-
cendios, pérdidasdemercaderiasen
lanavegacidn, dafios a las cosechas
e inclusive la muerte prematura.
Desdeel antiguomundohastanues-
trosdias podemosafirmarqueestos
riesgossubitos eimprevistossiguen
existiendo, ademds de sumarse
otros en el ultimo siglo como, por
ejemplo, el dafio a los sistemas in-
formaticos. Nopodemos porlotanto
negar que el sistema de seguros es
necesario desde un punto de vista
social y econdmico, generando una
disminucion o eliminando la incer-
tidumbrey creandounsistemasoli-
dario para poder proveer un capital
indemnizatorio. Dicho lo anterior,
realmentenosdebeimportarqueen
una determinada sociedad, cono-
ciendo la posibilidad del “Riesgo”,
preocupen sus consecuencias. El
hecho de tener que afrontar las pér-
didas de una contingencia o dafio
connuestro propio patrimonio pue-
deresultar catastroéfico paranuestra
economia. Cuando no tenemos un
correcto conocimiento del sistema

deseguros muchasvecesbuscamos
nuestra propia prevencion, pensan-
do que estamos libres de cualquier
eventualidad. Aunque ser precavi-
dos es necesario y una muy buena
medida, siempre habra riesgos que
no se pueden evitar y deberan ser
cubiertos de otra forma. Es en este
punto que quiero detenerme para
preguntarles, si nuestra sociedad
uruguaya tiene conocimiento del
riesgo y de la solucion que existe al
mismo en materia de seguros.

El seguro es de
vital importancia
para el desarrollo
y crecimiento de
nuestra sociedad

De primer nivel

Laplazaaseguradorauruguayaesta
integrada por Compaiiias de primer
nivel, ofreciendo gran cantidad de
productos para brindar cobertura a
diferentesriesgos. Sibien el mercado
de seguros esta provisto de mucha
promocion televisiva, por internet
y también estatica, las estadisticas
muestran que los niveles de contra-
tacion de pdlizas de seguros siguen
siendo bajas. Sin duda, es necesario
un cambio cultural que nos lleve al
verdadero conocimiento del riesgo
y sus consecuencias, entendiendo
que esunasolucién histdrica la par-
ticipaciénenelsistema asegurador.
Para los corredores de seguros esta
es una misiéon importante. A diario
asesoramos a nuestros clientes en
la correcta contratacién de pdlizas,

atencion de siniestros, como tam-
bién informamos sobre los dere-
chos y obligaciones del contrato de
seguro. Pero es fundamental que,
ademas de lo antes mencionado, el
individuosepaqueatravésdel segu-
roexisteunatransferenciadel riesgo
a una aseguradora, por lo tanto su
patrimonioestardasalvo,eliminan-
dolaincertidumbre que puedatener
sobrelasconsecuenciasdeundarfio.

Es necesario que el resto de la
sociedad se ocupe también de crear
una cultura aseguradora. Como
ejemplo podemos decir que los cen-
troseducativos pueden ofrecerasus
alumnos conocimientosen materia
dediferentes coberturasdeseguros.

Carreras universitarias como
Arquitectura e Ingeniera pueden
acceder a cursos de seguros deno-
minadosTodoRiesgo Construccion
yMontajelos cudlesson muyimpor-
tantes para la viabilidad de los pro-
yectos. Otrascarrerasuniversitarias
como Medicina pueden acceder a
segurosdeResponsabilidad Civilde
MalaPraxis, AbogaciayEscribaniaa
segurosdeResponsabilidad Civilde
Erroresy Omisiones. Eluniversode
coberturas de seguros es muy am-
plio, va desde seguros basicos como
puede ser un Seguro Obligatorio
para Automéviles hasta los seguros
técnicos mds complejos. Lo impor-
tante es que comencemos el cami-
no de formar a los mds jévenes en
lanecesidad del sistema de seguros
para nuestra sociedad y economia.
Desde la formacién en cada familia
a los centros educativos, todos de-
berian tener la oportunidad de co-
nocer de que se trata esto, que es de
vital importancia para el desarrollo
ycrecimientodenuestrasociedad.@
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Seguros, lugar primordial en el agro

on la llegada de la pri-
mavera, todos los pro-
ductores comienzan a

plantearse las opciones y a se-
leccionar cudles serian sus co-
sechas de verano. Es que, des-
pués de un afio tan devastador,
como lohasido parael agro, los
segurostoman un lugar primor-
dial.

Los productores han comen-
zado a darse cuenta, que deben
ver el costo del seguro como
parte integral de los gastos de
implantacion de una siembra.
Son parte del costo total y no
un gasto, informé el Circulo
de Agentes de Seguros del Uru-
guay.

Este afio, a muchos Produc-
tores, la sequia les ha generado
inconvenientesy perjuicios, los
ha enfrentado a una nueva for-
ma de asumir los riesgos. Hay
algunos riesgos que las perso-
nas deben tomar y hacerse car-
go de sus consecuencias. Otros
riesgos se pueden transferir, y

el seguro es el medio eficaz de
proteccién frente a las conse-

cuencias de los riesgos, se basa
en transferirlos a una Asegura-

Uruguay sigue en camino firme hacia la madurez aseguradora

La VII Cumbre Iberoamericana de P& Eie
Seguros es un desafio convocante

Por la Prof. Dra. PhD.Andrea

M. Signorino Barbat

Consultora internacional en seguros
y reaseguros
andreasignorino@gmail.com

omo hemos adelanta-
‘ do, el 4y5de octubre

proximo tendra lugar
la VII Cumbre Iberoamericana

El seguro, desde
hace generaciones,
esta implicado en
la transformacion
social de la region

de seguros, por primera vez en
Uruguay, cuyo eje central serd

“Lasustentabilidad, la tecnologia
ylahumanidad, confluyendo en
armonia”. Se trata de la segunda
Cumbre del afio 2023, organizada
estavez en forma binacional con
Argentina, delallamada Alianza
del Seguro, una organizacion
internacional sin fines de lucro
que viene impulsado programas
transformadores, como la puesta
en marcha de un Programa Inter-
nacional de Seguros Inclusivos,
la creacion del Sello de Igualdad
oel Sello Verde para América
Latina. Decenas de personas,
pertenecientes al “ThinkTank”
dela Alianza del Seguro han tra-
bajado para que estos proyectos
avancen.

Procesos de cambio
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Teléfono: 29009273 - E-mail: circulodeagentes@gmail.com

El Seguro no es ajeno a la reali-
dad de América Latina. Desde
hace generaciones, estd implica-
do en la transformacién social,
y debe implicarse aun mas si

El importante
encuentro es
organizado en
forma binacional
con Argentina

quiere seguir ejerciendo este rol
de apoyo esencial para las perso-
nas. Su funcion social le obliga a
tomar partido y liderar procesos
de cambio que mejoren las con-
diciones de vida de las personas
y del planetay, por ende, que
mejoren las condiciones de la in-
dustria del Seguro. Es la primera
vez que Uruguay alberga una ini-
ciativa de estas caracteristicas.
El mundo del Seguro uruguayo
no quiere ser ajeno a los debates
que se han abierto entorno a la
Agenda 2030 de la ONUy sus
Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble, entre otros.

Diversificada tematica

Es asi que la VII Cumbre orbita-
ra alrededor de la tecnologia, la
longevidad, la equidad, lasalud y
el valor social del Seguro. El de-

dora, quien se encargara de re-
parar o indemnizar todo o par-
te del perjuicio producido por
sucesos 0 eventos que causen
dafios a personas o bienes.

Confianza
Asumiendo esa necesidad de
transferir el riesgo, el cliente
debe saber a quién se lo trans-
fiere, y para eso se necesita con-
fianza. En ese punto el tomador
de seguros tiene que hacer dos
elecciones importantes: uno es
encontrar un buen Asesor, que
lo escuche, que entienda sus ne-
cesidades; y el otro es encontrar
una Aseguradora, que seasdlida
y confiable. Cuando uno con-
trata un seguro debe confiar en
el Asesor y en la Aseguradora.
El BSE, cuenta con el 61% del
mercado agricola, yun Departa-
mento Agrondmico comprome-
tido. Jévenes en su mayoria que
llevan con pasion y dedicacién
una gestion justay de calidad.
Como Agentes, nos capaci-
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Dra. Andrea Signorino

sarrollo exponencial tecnolégico
de nuestra sociedad y los grandes
avances cientificos ponen en evi-
dencia la necesidad de analizar
el impacto que la tecnologia tie-
ne en la vida de las personas. El
debate no es sencillo, porque el
Seguro se halla en una encruci-
jada. La longevidad, por ejemplo,
crea vastas dudas de como sera
la vida de las personas. Muchas
enfermedades serdn curables,
o desaparecerdn, pero nuestra
sociedad estd atrapada entre el
desarrollo de algoritmos y las
emociones, entre la inteligencia
artificial y el comportamien-
to de las personas. Y mientras,
grandes interrogantes siguen
plantedndose sobre el desarrollo
de América Latina: pobreza, edu-
cacion, hambre, desigualdades,

tamos, realizamos encuentros
con Productores, asesoramos,
aprendemos de cultivos, sali-
mos a mirar los campos para
entender qué necesitan nues-
tros productores y que tenemos
para ofrecerles, sin la avidez de
la venta. Por supuesto que que-
remos vender, pero queremos
vender lo que necesitan.

El Circulo de Agentes cuen-
ta con mas de 60 Agencias, pe-
quefiasy grandes, todas con sus
idiosincrasias, algunas prepa-
radas para recibir a personas
de la ciudad y otras a personas
delcampo, porque cada Agencia
tiene eso, clientes de sus zonas,
con sus caracteristicas, y ese es
nuestro gran valor. No nos de-
ben asustar las diferencias, no
tenemos que ser todos iguales,
solo tenemos que ser integros,
conocedores, profesionales y
poder darle a cada persona el
seguro que necesita. Solo asi
podremos construir el pais que
queremos. @

empresas saludables, modelos
de prestacion sanitarios, avances
tecnoldgicos o cambio climadtico,
entre otros.

Un desafio

Uruguay acepta el reto de liderar
por primera vez esta motivadora
Cumbre que nos anima a dar una
nueva mirada sobre la impor-
tancia del Seguro para nuestra
sociedad y la presencia de todos
quienes orbitan en torno al
seguro enalteceria la ocasion

y le daria maxima relevancia.
Esperamos contar con vuestra
presencia, y demostrar que el
Uruguay sigue en camino firme
hacia la madurez aseguradora.
Inscripciones en www.alianza-
delseguro.org. @
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